印度放寬單一品牌零售業外人直接投資100%持股比率
(發布日期：101年1月19日)

· 印度政府終於批准允許單一品牌零售業的外人直接投資100%持股比率。
· 印度商業與工業部表示，此舉是希望吸引對製造業與行銷業的投資，改善商品的供應，鼓勵對印度商品增加採購，並改善印度企業的競爭力。

· 外人直接投資將僅限以單一品牌銷售產品的零售商。品牌必須以國際同一品牌銷售，且僅涵蓋於製程中印上商標的產品，外來投資者將成為品牌的所有人。
· 提案中規定外人直接投資可超過51%，至少30%的銷售產品價值將必須採購自印度的小型產業、村莊與家庭工業、工匠及工藝師等。這項要求是印度政府刺激本地製造、創造就業的目標之一。
· 放寬對外人直接投資規定在印度一直是個爭論的議題。一開始時，擴大單一品牌零售業的外人直接投資是多品牌零售規定放寬提案的一部分。不過，將外人直接投資持股比例放寬到51%適用多品牌零售商的部分，由於印度主要政府聯盟的強力反對，在去年12月初即被擱置。
· 位於華盛頓的美印商業委員會(USIBC)歡迎此次修法。該商會認為不管是對印度消費者、企業或者全球零售商來說，這個決定是”雙贏”的決定。
· 印度成長中的消費人口渴望購買由外國單一品牌零售商提供之世界級產品，這些人口包括3億的”中產階級”，其每年消費能力約為3萬美元，外國零售商的到來將促進競爭的環境，激勵印度製造商與零售商。
· USIBC總裁Ron Somers表示，印度單一品牌零售商產業的開放傳送出一個明確的訊號，亦即在全球不確定的情勢下、經濟機會必然受到歡迎之際，印度對於商業持開放態度。 
· 印度的單一品牌零售市場估計約有70億美元，預計在未來5年內可達到200~250億美元的規模。
· 著名的美國品牌包括Nike、Reebok、Calvin Klein均已透過不同的經營模式在印度設有據點。單一品牌零售業的外人直接投資限制的放寬顯現出具吸引力的選項，可提高品牌意識，激勵其他企業進入印度市場。
PAGE  
-1-


